


酒类等领域。公司通过扩产、并购等方式增加公司在传统优势领

域的市场占有率，并向酒包、烟包等行业积极拓展。公司秉持着

为股东创造长期、稳定的收益的原则，合理地运用资金，严格遵

照《公司章程》规定进行分红。 

3、近年来是否有拓展新客户？我们在核心客户内部份额变动情

况？ 

答：公司今年加大了烟草制品及酒类包装的市场拓展。目前借助

天津和成都的营销及产能布局进入烟草制品和酒类行业，公司

将加快西南生产基地的发展步伐，继续开拓该领域的客户，培育

新的业务增长点。公司专注的快消品包装领域的客户产品为市

场刚需，订单情况相对稳定。 

4、公司未来主要发展方向，产品结构和客户结构的优化方向有

哪些？ 

答：公司将在现有优势业务组合的基础上继续加大开拓客户力

度，在深耕日化、食品及保健品领域的同时加大烟草制品、酒包

领域的开拓力度，并且积极探索未来其他新兴行业的增长风口。 

公司多年来凭借“创意引领、智造护航”的差异化包装创

新能力，为国内外高端客户提供创意设计、方案策划、新技术应

用、色彩管理及其他个性化需求配套解决方案。公司针对行业头

部客户的“端到端”服务模式，实现了一地接单、多地交付、快

速响应、规模采购、就近生产、就近交付等优势，大大降低了采

购、生产、物流和库存成本，提高了公司的竞争力并有利于进一

步巩固与客户的长期合作伙伴关系。 

5、公司未来产能建设规划？ 

答：公司在自行扩建产能的同时，将结合经营发展需要，持续关

注并购机会和资源。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

否 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2024 年 7 月 17 日 

 


